CRITERI E MODALITA’ PER LA PRESENTAZIONE -  AMMISSIBILTA’ - ISTRUTTORIA

DELLE DOMANDE DI CONTRIBUTI IN FORMA DI  PUBBLICITA’ O BENEFICENZA

DA PARTE DI

ASSOCIAZIONI - FONDAZIONI – CIRCOLI – COMITATI – PARROCCHIE - COOPERATIVE - AMMINISTRAZIONI – ENTI

CHE OPERANO NEI SETTORI DELLA

CULTURA – SCIENZA - ISTRUZIONE – PROTEZIONE CIVILE – SOLIDARIETA’ SOCIALE 

TEMPO LIBERO – SPORT – TURISMO

Art. 1

PRINCIPI GENERALI

Il presente regolamento disciplina i criteri e le modalità per la concessione di contributi, in  forma di pubblicità o beneficenza, una tantum annuale, per patrocini (sostegno finanziario) ed ausili (aiuti) ad associazioni, fondazioni, circoli, comitati, cooperative, parrocchie, amministrazioni ed enti, regolarmente costituiti e riconosciuti in forma associativa, che operano nei settori della cultura, scienza, educazione, storia, istruzione, religione, protezione civile, solidarietà sociale, tempo libero, sport e turismo.

Non è ammessa la concessione di contributi a favore di organizzazioni politiche e/o sindacali.

La concessione di sovvenzioni (aiuti in denaro), contributi, interventi pubblicitari, patrocini, beneficenza ed ausili (sussidi) ai soggetti di cui al successivo art. 3 è subordinata all’ottemperanza dell’istruttoria come di seguito determinata.

L’effettiva osservanza dei criteri e delle modalità di cui agli articoli 2, 3, 4, 6, e 9 deve risultare dai singoli provvedimenti di concessione del contributo.

Art. 2

SCADENZA DI PRESENTAZIONE DELLE DOMANDE

Le domande di  contributo in forma di pubblicità o beneficenza, devono essere presentate entro il 31 gennaio di ogni esercizio finanziario di riferimento e comunque venire presentate anteriormente all’avvenimento/i programmati per tutto l’anno di riferimento per il quale si chiede la contribuzione una tantum della Cassa Rurale.

Una particolare deroga è prevista per le associazioni, enti, amministrazioni che operano nei settori della cultura, istruzione e sport il cui inizio d’attività è differenziato durante l’anno in relazione a campionati, anni scolastici, corsi ecc. In tal caso le domande di finanziamento per pubblicità o beneficenza, devono esser presentate entro il quadrimestre antecedente l’inizio dell’attività agonistica culturale o di istruzione ecc. Comunque, in ogni caso, esse devono esser presentate anteriormente all’attività annuale per l’anno di riferimento per il quale si chiede la contribuzione una tantum della Cassa Rurale.

Art. 3

SOGGETTI AMMESSI A CONTRIBUTI

Possono essere ammessi a finanziamento le associazioni, fondazioni, comitati, circoli, cooperative, parrocchie, società, amministrazioni, enti, senza fine di lucro o o.n.l.u.s. con sede amministrativa od operanti nei comuni di competenza territoriale della Cassa Rurale Novella e Alta Anaunia dando preferenza per le iniziative a carattere sovra comunale nei comparti sportivi, ricreativi, della solidarietà sociale, del clero, della protezione civile, della cultura, del volontariato in genere e dell’istruzione.

Art. 4

TIPOLOGIE DI INTERVENTO

Gli interventi finanziari della Cassa Rurale Novella e Alta Anaunia sono finalizzati a contribuire alle spese per la realizzazione di iniziative nell’ambito delle attività statutarie che siano particolarmente significative, originali, uniche e comunque di pubblico interesse.

Possono essere inoltre concessi interventi finanziari diretti a contribuire per l’acquisto di abbigliamento ed attrezzature necessarie per l’attività dei soggetti di cui all’art. 3.

La Cassa Rurale può disporre l’acquisto diretto di attrezzature ed in tal caso la proprietà delle stesse rimane della cassa che indicherà un soggetto gestore. L’attrezzatura sarà comunque di ampia disponibilità dei soggetti di cui all’art 3.

Il patrocinio della Cassa Rurale inteso quale adesione istituzionale al particolare rilievo civile, sociale, culturale, scientifico di attività ed iniziative promosse da soggetti terzi viene attribuito al Presidente, sentito il Consiglio d’Amministrazione, sulla base di motivata richiesta.

Gli interventi della Cassa, in ogni caso, sono circoscritti all’ambito territoriale dei Comuni ricompresi nel territorio di competenza della Cassa Rurale Novella e Alta Anaunia.

Art. 5

DOMANDA DI CONTRIBUTO

Le domande di finanziamento per pubblicità o beneficenza, in osservanza a quanto dettato dall’Art. 2, devono contenere le seguenti indicazioni:

a) Oggetto della richiesta, anno di riferimento;

b) Denominazione completa del soggetto richiedente, con indicazione del codice fiscale e partita iva (se disponibile), le complete modalità di pagamento, con il numero di conto corrente bancario su cui accreditare le somme; generalità, qualifica e carica di chi sottoscrive la domanda con dichiarazione di essere a ciò autorizzato;

c) Indicazione degli organi amministrativi;

d) Indicazione dei soggetti coinvolti ed attivi nella associazione ecc.;

e) Relazione illustrativa;

f) Proposte pubblicitarie offerte;

g) Preventivo di spesa e piano finanziario delle iniziative di cui si chiede il finanziamento;

h) Elenco della documentazione allegata.

Art. 6

DOCUMENTAZIONE ALLEGATA ALLA DOMANDA

Per ottenere il finanziamento di pubblicità o beneficenza i soggetti di cui all’art. 3 devono trasmettere una relazione illustrativa sulle manifestazioni, iniziative od acquisti in programma per l’anno di riferimento.

Deve essere allegato anche un prospetto indicante le spese e le entrate previste.

Le domande relative ad iniziative, manifestazioni, attività od acquisti che per loro natura debbano essere eseguite nel rispetto di una data/e o periodo/i prefissati, possono essere finanziate dalla Cassa Rurale Novella e Alta Anaunia, purché la relativa domanda sia presentata entro i termini dettati dall’art. 2.

In via straordinaria possono venir prese in considerazione anche domande urgenti pervenute fuori termine purché opportunamente motivate, ma in tempo utile per l’istruttoria delle relative deliberazioni, nel rispetto del principio della presentazione della domanda in data anteriore allo svolgimento dell’evento o dell’acquisto.

Art. 7

ISTRUTTORIA

L’ufficio segreteria – marketing, competenti provvedono a compiere l’istruttoria delle domande presentate ed alla preliminare verifica dei documenti allegati.

Viene predisposta la proposta di deliberazione e sottoscritto il parere di regolarità tecnico-amministrativa e contabile.

In caso di non accoglimento della domanda la circostanza deve essere comunicata al richiedente con l’indicazione dei motivi che hanno portato all’esclusione.

Art. 8

ISTITUZIONE DELL’ALBO DEI BENEFICIARI DI FINANZIAMENTI 

IN FORMA DI SPONSORIZZAZIONE O BENEFICENZA

L’ufficio segreteria – marketing provvederà a redigere un albo dei beneficiari di finanziamenti in forma di pubblicità o beneficenza che identifichi l’entità del finanziamento concesso e determini lo storico.

Provvederà inoltre  a stilare un bilancio che evidenzi periodicamente gli impegni assunti ed il residuo disponibile per le ulteriori richieste.

Art. 9

CRITERI DI ACCOGLIMENTO DELLE DOMANDE

L’accoglimento delle domande presentate ed aventi i requisiti prescritti dagli articoli precedenti, avviene tenendo conto delle disponibilità finanziarie stabilite nell’apposito intervento e capitolo del bilancio e dei seguenti criteri:

· Criterio dell’importanza delle iniziative, delle attività e degli acquisti, relativamente ai soggetti coinvolti per numero e per tipo, alle caratteristiche, alla diffusione, all’interesse ed alla condivisione suscitati, alla comunicazione territoriale e comunale, alla valenza sovra comunale;

· Criterio di affidabilità del soggetto richiedente determinato dall’evidenziazione della forma costitutiva del soggetto stesso;

· Criterio del grado di fidelizzazione e di operatività con l’istituto di credito sia in forma diretta che indiretta;

· Criterio della necessità del finanziamento richiesto in conto pubblicità o beneficenza in dipendenza del possibile reperimento di fonti alternative (vedi finanziamento anche tra privati);

· Criterio della storicità dei finanziamenti concessi nei precedenti anni, preferendo un criterio di rotazione dei finanziamenti concessi, anche in relazione al territorio di riferimento.

· Criterio delle opportunità concesse da parte del soggetto richiedente alla Cassa Rurale in termini di spazi pubblicitari e di comunicazione.

Art. 10

AMMONTARE DEL CONTRIBUTO CONCEDIBILE

Il contributo concesso viene deliberato dal Consiglio d’Amministrazione della Cassa Rurale Novella e Alta Anaunia, valutando l’iniziativa oggetto dell’intervento, le spese previste e le entrate preventivate per le iniziative, le attività e gli acquisti, compatibilmente con il budget a disposizione

Il contributo non può essere comunque superiore al 50% del disavanzo dichiarato nella domanda di finanziamento e può esser liquidato per il 50%  in anticipo e per il saldo alla presentazione della rendicontazione di cui all’Art. 11.

La concessione del contributo in forma di pubblicità o beneficenza comporta per il soggetto beneficiario l’obbligo di apporre la dicitura “con il sostegno della Cassa Rurale Novella e Alta Anaunia”  sulle pubblicazioni, comunicati, informative, messaggi, inviti, manifesti, locandine, insegne varie concernenti l’attività, le iniziative, gli acquisti, manifestazioni, convegni, mostre, spettacoli, viaggi o acquisti di attrezzature sovvenzionati dalla Cassa.

Art. 11

A seguito dell’ammissione a contributo del programma annuale delle attività, delle iniziative e degli acquisti è di norma richiesta, ai fini dell’erogazione, una dichiarazione dell’avvenuta effettuazione dell’attività, iniziativa od acquisto previsto e la dettagliata rendicontazione organizzativa della stessa.

A sostegno della dichiarazione finale il soggetto richiedente è tenuto ad allegare documentazione atta a determinare l’avvenuta promozione del marchio Cassa Rurale Novella e Alta Anaunia come previsto nell’istruttoria di assegnazione del contributo.

Art. 12

NORME PER IL FINANZIAMENTO DI INIZIATIVE PARTICOLARI

Il Consiglio d’Amministrazione può ammettere a contributo domande d’intervento pervenute dai soggetti di cui all’Art. 3 per iniziative particolari straordinarie dovute a situazioni eccezionali o per dare risposte ad esigenze contingenti ed imprevedibili, difficilmente classificabili, da indicare analiticamente caso per caso, sia nella domanda, sia nella delibera di finanziamento.

In particolare deve essere verificato il pubblico interesse delle iniziative e la valenza sovra comunale.

Art. 13

CONTROLLI

L’istruttoria si svolge in massima parte su dichiarazioni redatte con la formula delle autocertificazioni. La veridicità delle dichiarazioni e quindi la validità dell’istruttoria è sottoposta annualmente a controllo casuale delle domande di contributo, e di ciò sono incaricati l’ufficio segreteria – marketing.

Il Presidente della Cassa Rurale Novella e Alta Anaunia o qualsiasi consigliere presente alle iniziative – manifestazioni – attività ecc. organizzate anche con il finanziamento della Cassa potrà esprimere una propria valutazione sull’efficacia della pubblicità offerta e di questa si terrà conto in sede di liquidazione del contributo per l’anno di riferimento o eventualmente per quelli successivi.

SERVIZI PUBBLICITARI RICHIESTI - FORME PUBBLICITARIE

A)
PUBBLICHE RELAZIONI

- 
Pubbliche relazioni con giornalisti e opinion leader 

- 
Pubbliche relazioni intrattenute con gli organi amministrativi, gli associati, gli addetti ai lavori, i soci attivi;

- 
Conferenze stampa, comunicati stampa in cui si promuove il marchio “Cassa Rurale Novella e Alta Anaunia”;

- 
Realizzazione di redazionali ove si promuove, tra l’altro, la condivisione e partecipazione economica della Cassa al  finanziamento dei programmi annuali promossi dall’associazione;

B) 
CARTELLONISTICA

-
Esposizione di striscioni, forniti dalla Cassa, riportanti il marchio “Cassa Rurale Novella ed Alta Anaunia;

-
Esposizione di Roll Up promozionali forniti dalla Cassa;

-
Inserimento del marchio su cartelli e striscioni promozionali degli eventi predisposti dall’associazione.

C) 
STAMPA – MATERIALI CARTACEI – PUBBLICITA’

 
Promozione del marchio “Cassa Rurale Novella e Alta Anaunia” su:

- 
Depliant – Cataloghi - News letter – Cartelle stampa – Modulistica – Tessere sociali – locandine – manifesti – cartelloni

- 
Inserzioni a pagamento su quotidiani, settimanali, mensili

- 
Spot  pubblicitari nei canali televisivi, radiofonici

- 
Abbigliamento sportivo o merchandising

- 
Azioni di marketing diretto (mailing – telemarketing)

- 
Altro

D) 
WEB MARKETING

-
Inserimento del logo e/o pagine pubblicitarie su siti internet

- 
Link di collegamento con il sito della Cassa

- 
Banner di promozione dei prodotti della Cassa

